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Zataczniki do rozporzadzenia Ministra
Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej z dnia
14 kwietnia 2016 r. (poz. 570)

Zatacznik nr 1

UPROSZCZONA OFERTA REALIZACIJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegélnych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg odpowiedz?, pozostawiajgc
prawidtowa. Przyktad: ,pebieranie®/niepobieranie*”.

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Urzad Miasta Tarnowa
do ktérego adresowana jest oferta

Art. 19a ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i 0 wolontariacie

dziatalnosci wspomagajgcej rozwdj gospodarczy, w tym rozwdj
przedsiebiorczosci;

2. Tryb, w ktérym ztozono oferte

3. Rodzaj zadania publicznego”

4. Tytut zadania publicznego Miasto Kreatywne / Tarnéw — 28 wrzesnia
5. Termin realizacji zadania publicznegd” P X Fade-40te Hele Hies 02018
; rozpoczecia zakoriczenia

Il. Dane oferenta (-6w)

1. Nazwa oferenta (-6w), forma prawna, numer Krajowego R
adres do korespondencii (jezeli jest inny od adresu siedziby)

Tarnowskie Towarzystwo Zachety Sztuk Pieknych, KRS: 0000405780, 33-100 Tarndw, ul.: Putaskiego 66/44

2. Inne dodatkowe dane kontaktowe, w

‘V:“ dang °s‘5.b§"'?°§”ai"i°""°h "’°f Tel: 14 633 46 09, 785 197 975, faks: 146888820
sktadania wyjasnien dotyczacych 9 e"Y - e-mail: karpinski.marek@gmail.com, gebala.zacheta@tlen.pl,
numer telefonu, adres poczty elektronicznej,

numer faksu, adres strony internetowej)

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Opis zadania publicznego proponowanego do realizacji wraz ze wskazaniem, w szczegdlnosci celu, miejsca jego
realizacji, grup odbiorcéw zadania oraz przewidywanego do wykorzystania wkiadu osobowego lub rzeczowego

Gtéwnym celem zadania jest rozwdj w Tarnowie przedsiebiorczos$ci w branzach okreslanych jako ,przemysty kreatywne”
czesc rynku tworzona przez podmioty prowadzqce dziatalnos¢ gospodarczq zwigzang z kulturg i technologiq, tgczgce
dziatalnosc artystyczng z przedsiebiorczosciq. Definiuje sie sektor kreatywny jako ,przemysty, ktére bazujq na indywidualnej
kreatywnoSci, umiejetnosciach i talencie oraz stwarzajq potencjat tworzenia nowych miejsc pracy, wzrostu zamoznosci i
rozwoju witasnosci intelektualnej”. Wskazuje sie na trzynascie branz, z ktorych sktada sie sektor kreatywny: reklama,
architektura, rynek sztuki i antykéw, rzemiosto, design, moda, film, gry wideo, muzyka, sztuki performatywne, rynek
wydawniczy, oprogramowanie oraz radio i telewizja.). Zadanie skierowane jest do oséb w réznym wieku, posiadajacych
odpowiednie kwalifikacje, m.in. absolwentéw szkét artystycznych oraz innych oséb wchodzacych na rynek pracy przemystéw
kreatywnych i tych ktdrzy juz — w rézny sposéb — na tym rynku funkcjonujg, oséb prowadzacych zarejestrowang dziatalnos¢
artystyczng. Zadanie bedzie realizowane przez dostarczenie wiedzy z zakresu m.in. : 1/ praw autorskich zwigzanych z
dziatalnoscig tworczg, 2/ prawnych aspektdéw zawierania umow, 3/ sposobdw rozliczania podatkéw, 4/ skutecznego kontaktu z

') Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadar okre$lonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku

publicznego i o wolontariacie.
% Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.




lientem czy pracodawca, 5/ nowych form pracy — coworkingu, pracy na odlegto$é, start-up'éw, 6/ zrédet finansowania
projektdw artystycznych, 7/ zaktadaniem dziatalno$ci gospodarczej i dofinansowaniem jej.

Zadanie realizowane bedzie w formie niekonwencjonalnej konferencji, 28 wrzeénia , trwajgcej 7 godzin. Zatozenia
organizacyjne nie ograniczaja sie do wyktaddw, ale przewidujg prezentacje tematdw, indywidualne konsultacje, warsztaty,
przyktady dobrych praktyk, spotkania oséb z réznych branz, dyskusje w tzw. open space.

Przestrzeri fragmentu hali Inkubatora Przedsigbiorczosci jest zupetnie pusta. Zeby zorganizowaé konferencje zostanie
zaaranzowana plastycznie i wyposazona w niezbedny sprzet do realizacji zadania (meble dla uczestnikdw, scena i meble dla
prowadzacych, meble do indywidualnych konsultacji, recepcja, aranzacja do open space, nagto$nienie, ekran i projektor
multimedialny itp.) Realizacja tych dziatart wymaga przetransportowania wyposazenia i sprzetu, montazu i obstugi sprzetu
nagtosnieniowi i multimedialnego w trakcie konferencji.

stotnym celem zadania jest podkreélenie roli przemystdw kreatywnych jako mechanizmu rozwoju miasta i regionu.

Program konferencji:

1. Zajecia dot. psychologicznych podstaw skutecznego kontaktu z klientem czy pracodawcg (komunikacja werbalna i
niewerbalna, autoprezentacja, motywacja do podejmowania samodzielnego dziatania gospodarczego, ,$wiadomos¢
prawa do btedéw” jako mechanizmu zdobywania doswiadczenia) — prowadzenie Magdalena Parysz, do$wiadczony
menadzer Rekrutacji i Wdrozen Banku ING, certyfikowany trener rozwoju personalnego, przedsiebiorca. (45 min.)

2. Od pomystu do realizacji — jak pomyst transponowac w dziat. gospodarczg (analizy rynku i potrzeb, biznes plany,
zaktadanie roznych form dziatalnosci — prowadzenie Marek Makowiec, pracownik naukowy, doktor w Katedrze
Zachowar Organizacyjnych na Uniwersytecie Ekonomicznym w Krakowie. Posiada bogate dos$wiadczenie w
prowadzeniu szkoler i doradztwa z zakresu zaktadania dziatalnosci gospodarczej i pozyskiwania dofinansowania na
nig, szkoler menedzerskich dotyczacych przedsigbiorczosci, analizy rynku i bada marketingowych, aspektéw
finansowych oraz wspétpracy nauki z biznesem, komercjalizacji badar i transferu technologii. Autor publikacji i
artykutéw naukowych o tematyce zwigzanej z zarzadzaniem, elastycznym zatrudnieniem, telepracg, komercjalizacja
wiedzy i transferem technologii (45 min).

3. Nowe formy zatrudnienia na rynku pracy (coworking i biura coworkingowe, telepraca — praca na odlegtosé —
prowadzenie dr Marek Makowiec (30 min).

4. Aspekty prawne przemystdw kreatywnych (prawo autorskie, ochrona wiasnej twdrczosci i korzystanie z utworow
cudzych, koszty uzyskania przychodu w dziatalnosci tworczej, prawne sposoby prowadzenia dziatalnosci tworczej) —
prowadzenie Kamila Ciotkiewicz, radca prawny, zajmuje sie obstugg prawng Klientéw indywidulanych i podmiotéw
gospodarczych, w tym w szczegdlnosci petng korporacyjng obstugg prawng Spétek, stowarzyszen, fundacji,
spotdzielni(45 min).

5. Rdinorodne formy wspierania aktywnosci gospodarczej Powiatowego Urzedu Pracy w Tarnowie — prowadzenie
ekspert PUP (20 min)

6. Opodatkowanie dziatalnosci twdrczej, sposoby rozliczen twdrcédw z Urzedem Skarbowym, dziatalno$¢ gospodarcza a
dziatalno$¢ indywidualna w branzy kreatywnej — prowadzenie ekspert Urzedu Skarbowego w Tarnowie (20 min)

Prezentacja dobrej praktyki — ,Ulepione marzenia” firma zatozona przez Marie Mikosz (20 min).

Konkursy gminy Miasta Tarnowa na realizacje projektdw artystycznych oraz inne formy finansowania dziatar
gospodarczych i artystycznych w branzach kreatywnych (crowdfunding) — prowadzenie Marcin Sobczyk, Dyrektor
Wydziatu Kultury Urzedu Miasta Tarnowa (uwaga: to dziatanie nie wigze sie z kosztami realizacji zadania!) (30 min)

9. Konsultacje indywidualne ekspertéw — kazdy po 1 godzinie.

GRUPY ODBIORCOW: Rézne grupy wiekowe: mtodziez szkolna, studenci, dorosli, osoby w wieku 50+. Przede wszystkim

absolwenci i uczniowie / studenci szkét wyzszych i Srednich o profilach zwigzanych z twdérczoscig: artystycznym, medialnym,

projektowania itp., organizatorzy i twércy kultury: instytucjonaini, organizacji pozarzgdowych, indywidualni, przedstawiciele

firm wspotpracujacy z rynkiem kreatywnym, przedsiebiorcy, osoby zainteresowane zatozeniem dziatalno$ci gospodarczej o

charakterze twdrczym, mieszkaricy Tarnowa i regionu, uzytkownicy internetu, odbiorcy informacji medialnych.

Organizatorzy przewidujg udziat ok 100 oséb. Organizator przewiduje rejestracje uczestnikdw.

Nabodr na konferencje zostanie zrealizowany nastepujgcymi kanatami komunikacyjnymi:

1. otwarta informacja w patronackich mediach internetowych, Facebook, i na stronach www Partneréw zadania.

2. Indywidualne zaproszenia do, wyselekcjonowanej przez Powiatowy Urzad Pracy w Tarnowie, grupy odbiorcow
poszukujacych pracy w branzach kreatywnych.

3. Indywidualne zaproszenia do, wyselekcjonowanej przez Biuro Karier i Projektéw PWSZ w Tarnowie, grupy
absolwentdw i studentéw kierunkéw projektowania (Instytut Sztuki) oraz kierunkdw o specjalnosciach zwigzanych z
mediami.




4. Promocja w Zespole Szkét Plastycznych w Tarnowie.
5. Promocja outdoorowa na terenie miasta

IMIIEJSCE REALIZACJI ZADANIA: Inkubator Przedsiebiorczosci w Tarnowskim Klasterze Przemystowym — daje miejsce i warunki
dla przedsiebiorczosci, pozyskania inwestoréw, wspiera, kreuje najlepsze rozwiazania i dobre praktyki w biznesie. Kolejnym
imiejscem realizacji zadania jest przestrzen miejska (gtéwnie w aspekcie promocji zadania ale i promocji samego klastera i idei
brzedsiebiorczodci), oraz przestrzen wirtualna — internet - stuzaca promocji wydarzenia, popularyzacji myslenia kreatywnego,
tworzaca platforme wymiany doswiadczen i informacji.

\WKEAD OSOBOWY | RZECZOWY: wiedza i do$wiadczenie organizacyjne cztonkdw stowarzyszenia, zbudowana przez nich siatka
Wwspotpracy ludzi i instytucji wspétpracujacych przy realizacji zadania (instytucji kultury, urzedéw, uczelni wyzszych, szkot)
bodmiotéw twdrczych, firm, przedsiebiorstw, medidw).

Partnerami zadania s3: Powiatowy Urzad Pracy, Biuro Karier i Projektow PWSZ, Centrum Sztuki Moscice, Biuro Wystaw
Artystycznych, Muzeum Okregowe. ;

2. Zaktadane rezultaty realizacji zadania publicznego

1. Podniesienie poziomu wiedzy oséb poszukujacych pracy i rozpoczynajacych prace w sektorze kreatywnym z zakresu:
a/ komunikacji interpersonalnej m.in. w relacjach pracownik — pracodawca, przedsigbiorca — klient,

b/ prawa autorskiego z punktu widzenia twdrcy oraz osoby przetwarzajgcej cudza twérczo$é, zawierania umow, aspekty
prawne prowadzenia dziafalnosci artystycznej i twérczej,

¢/ dziatalno$é twdrcza a podatki, koszty uzyskania przychodu w dziat. Artystycznej,
d/ dofinansowania rozpoczynanej dziatalno$ci gospodarczej

e/ tworzenia biznes planu i analizy mozliwosci konkurowania na rynku,

f/ nowych form pracy: coworkingu i telepracy.

2. Podkreélenie roli przemystéw kreatywnych jako mechanizmu rozwoju miasta i regionu.

3. Popularyzacja indywidualnych dziatan biznesowych oraz start-up'ow.

4.  Utatwienie kontaktéw z instytucjami wspierajgcymi rozwoj przedsigbiorczosci.

5. Wymiana do$wiadczeri w obrebie potencjalnych partneréw kreatywnych: kultury, nauki, biznesu.
6. Aktywizacja zawodowa ludzi mtodych oraz tych szukajgcych mozliwosci przekwalifikowania.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego (w przypadku wigkszej liczby kosztéw
istnieje mozliwo$¢ dodania kolejnych wierszy)

Rodzaj kosztu Koszt catkowity do poniesienia do poniesienia
(zt) z wnioskowanej ze Srodkéw
dotacji® finansowych
(z) wiasnych, srodkéw
Lp. pochodzacych z

innych Zrédet,
wkiadu osobowego
lub rzeczowego”

(zt)
Opracowanie koncepcji konferencji oraz dobér 1000,- 1000,-
prelegentéw
Honoraria ekspertéw (4x475,- + 2x275,-) 2450,- 2450,-
Obstuga techniczna, sprzet 2000,- 2000,-
Koordynacja imprezy i moderowanie przebiegu 700,- 700,-

(organizacja i przygotowanie imprezy, prowadzenie
konferencji, moderowanie spotkar)

Materiaty promocyjne dla wszystkich uczestnikéw | 1600, 1600,-
konferencji (notesy z otéwkami)

3 Wartosé kosztow ogétem do poniesienia z dotacji nie moze przekroczy¢ 10 000 zt.
$w przypadku wsparcia realizacji zadania publicznego.



Promocja 1000,- 1000,-
Catering (przerwy kawowe, dziatajacy od g.10-16:30, | 1100, 1100,-
dla ok 110 oséb)
Dokumentacja wideo (rejestracja i montaz) i oraz 1500,- 1500,-
fotograficzna
Udostepnianie materiatéw wideo po konferencji 500,- 500,-
Obstuga finansowo-ksiggowa 300,- 300,-
it 12150,- 9950,- 2200,-
Koszty ogétem:

Oswiadczam(-y), ze:
1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnoci pozytku publicznego oferenta;
2) w ramach sktadanej oferty przewidujemy pebieranie*/niepobieranie* $wiadczeri pienigznych od adresatéw zadania;
3) wszystkie podane w ofercie oraz zatacznikach informacje s3 zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym;
4) oferent*/eferenei* sktadajacy niniejsza ofertg nie zalega (-ja)*/zatega (-j3)* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan
podatkowych;
5) oferent*/eferenei* sktadajacy niniejsza oferte nie zalega (-ja)*/ zatega (-ja)* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne.
TARNOWSKIE TOWARZYSTWO
ZACHETY SZTUK PIEKNYCH  TARNOWSKIE TOWARZYsTwo TARNOWSKIE TOWARZYSTWO

BECIRUNRI 0 ; ¢ 2% 22 % S .........Z.AgHET}éSZTUK PIEKNYCH ~ ZACHETY SZTUK PIEKNYCH
o AR PN .. p AR ul. Pulaskiego 66/44, 33-100 Tarnow
NIP: 9930650369 REGON: 122475852

................................................................ .,Jare K D B
(podpis osoby upowaznionej ol 3 ski

lub podpisy oséb upowaznionych
do sktadania o$wiadczen woli w imieniu
oferenta)

KRS: 0000405780

Data .30' 23 wlig

Zatacznik:
W przypadku gdy oferent nie jest zarejestrowany w Krajowym Rejestrze Sadowym - potwierdzona za zgodnosc
z oryginatem kopia aktualnego wyciagu z innego rejestru lub ewidencji.




